HUMANIZAMOS
LOS NEGOCIOS
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iSomos Racamandaka el centro del
entendimiento estratégico que
lidera la identificaciéon de insights!
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Manifiesto
(Racamandaka)
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Creemos en el progreso y en superar
expectativas. No nos conformamos
con lo comun, sino que buscamos
hacerlo mejor y marcar la diferencia
al abordar desafios empresariaes,
fusionando agilidad y profundidad
para descubrir oportunidades.

'uestra

infinita!

Nos valemos de la investigacion y el
entendimiento profundo para entender
como actuan las personas.

Luego, con diseno, creatividad e
innovacion, transformamos estos insights
en oportunidades y estrategias para llevar

tu negocio al siguiente nivel.




de los)datos

En Racamandaka, fusionamos cuatro
poderosas perspectivas: psicologia,
antropologia, estadisitica y neurociencia
para develar los auténticos por quésy los
para qué que guian los comportamientos
humanos. Luego, convertimos estos datos
en acciones de valor absoluto para
nuestros clientes.
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AREAS

DE SERVICIOS

3 L’n d e\ r s Submarca dedicada a la investigaciéon del

comportamiento humano.

[ d M Convertimos informacién en o i
\ portunidades
ﬂta n "ng para tu compafia.

iSomos

identificando
insights!

Nos enfocamos Tejemos conexiones Identificamos los retos de
en investigacion profundas entre las tu negocio y revelamos
cualitativa. personas y los datos. las claves para el éxito.

Raca Understanding: investigamos
para anticiparnos a las tendencias.




iSubmarca dedicada a la conexién y transformacion!

Nuestros eventos, talleres, conferencias y espacios de co-creacion,
ofrecen experiencias y servicios de comprensidn entre los

colaboradores, desencadenando acciones transformadoras para
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Analizamos desde multiples perspectivas y conectamos puntos

t n de manera integral.
I g Forjamos conexiones significativas con personas para

transformar sus realidades.

Talleres de fusion Diseflo de experiencias Metodologia Ad Hoc: Potenciacién de cultura
estratégica: transformadoras: implementacion a medida organizacional:
unimos tu equipo con creamos vivencias que que permite alcanzar acompanamos y fortalecemos
una estrategia que inspiran cambios objetivos de marca de manera la cultura y los cambios de tu
marcara la diferencia. profundos y duraderos. efectiva y personalizada. organizacioéon, impulsando un

entorno de pasidény
compromiso.

Co-Creacién de Customer-centric: todos Inspiracién.gara la
estrategias ganadoras: nuestros procesos son innovacion: 5
trabajamos contigo para basados, creados y promovemos la innovacion
disefar estrategias adaptados segun la para llevar tus ideas mas
disruptivas. necesidad del cliente. alla de los limites.

Te ayudamos a alcanzar tus metas y a escribir
la historia de éxito de tu marca.

Raca Connecting:
junimos mentes, potenciamos resultados!




Submarca dedicada a la generaciéon y
divulgaciéon de contenido de alto impacto.

Ra ca Dedicamos una plataforma a conversaciones

profundas sobre el comportamiento humano
ta I ks y la evolucién del ser.
Nuestro Speakers, asi como todas nuestras
charlas y conferencias, se enfocan en
temas de:

Diseio Liderazgo Emprendimiento e Transformacién Diversidad e
intraemprendimiento cultural inclusion

Trabajo Endomarketing Entendimiento Neurociencias Innovacién
hibrido humano

iRaca Talks, cambia perspectivas
para definir el futuro!

Submarca que analiza y caza
tendencias relevantes a nivel
local y mundial.

Hacemos que tu Somos expertos Apropiamos Creamos tours
compainiia, en vez de en mercado tendencias. inmersivos.
seguir el mercado, lo europeo y latino.

modele.

Raca Trends Hall: Hacemos que
tu compania sea tendencia.
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CONSUMIDOR

Tendencias

Estilo de vida
Necesidades
Motivaciones
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ESTRATEGIA

ENTRADA

¢QUE

TENEMOS EN

CUENTA?

Plataformasy
nodos de desarrollo

_ Vjas de
crecimiento futuro

Entendimiento
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Diseino

( Nuevos desarrolios )

Inspiracion

Y

Generacion
de valor

ELECCION
OPORTUNIDAD
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TERRITORIOS
DE EVOLUCION

NEW

NUEVO VALOR

*Optimizando la
vida del cliente
no el consumo
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-
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NUESTRAS
METODOLOGIAS

Las metodologias y herramientas que
utilizamos estan disefadas y propuestas por
nosotros. Estas metodologias estan
cuidadosamente estructuradas para adaptarse a
las necesidades individuales de nuestros clientes,
proporcionando experiencias personalizadasy
adecuadas en cada caso.




RAND
EVOLUTIN

Procesos de
conceptualizacion.

RODUCT
SENSE

Evaluar las aranas
sensoriales de los
productos.

HUMAN

FRAME
WORI=

JTBD RACAMODEL

Se centra en las dimensiones
funcionales, emocionales y sociales
que influyen en las decisiones de los

clientes al disenar productos,

servicios y experiencias.
Combina teorias de innovacién como

JOBS TO BE DONE de Clayton Christense
y las perspectivas de Anthony Ulwick.
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A

ALGUNOS CLIENTES QUE

HAN PUESTO A LAS PERSONAS
EN EL CENTRO...
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0 (+57) 321 468 8828
(+34) 613 368 002

raul@racamandaka.co

www.racamandaka.co




